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Avec «Best-sellers auxquels on a échappé» (Favre), Alfred Haas
propose les résumés d’une cinquantaine d'ouvrages fictifs qui auraient
eu |'étoffe de «best-sellers» dans un monde littéraire plein d’humour.
Il explique ainsi sommairement pourquoi le botox se rebiffe ou com-
ment certaines valises développent un réel ressentiment par rapport

a d'autres, pour des raisons d'inégalité de traitement. Il donne des pis-
tes pour élucider I'énigme du «Lapin de Noél» et du «Sapin de
Paques». Puis il leve le voile sur les insoupconnables meeurs bancaires
zurichoises ou la destruction par des grizzlis de poumons artificiels en
Alaska. Parmi d'autres histoires. Extraits.

ise en garde.

Une fois de

plus, ce qui est

écrit n’est pas

nécessairement
vrai. Cet ouvrage purement ima-
ginaire mentionne, entre autres,
des noms, des personnes, des rai-
sons sociales, des organismes em-
pruntés avec distance a la réalité
dans le seul but de rendre plus
vraisemblable la fiction. Ils sont
donc le seul résultat de 'imagina-
tion et de I'imaginaire. En outre,
dans certains cas, les faits réels ont
été adaptés aux besoins de I’his-
toire. Le lecteur est donc invité a
ne pas tenir pour vrai ce qu'il lit.

Secret bancaire et talonnette,

un mystére bien gardé

Ce roman expose par le menu
comment, dans les hautes sphéres
bancaires, médicales et politiques,
sont prises certaines décisions
lourdes de conséquences pour les
rablés de la classe moyenne que
nous Sommes.

Mais chut....! L’histoire débute de-
vant la salle d’opération du pres-
tigieux CHU de Vallorbe d’ott
sort la belle Véronique Vermont
(«VV sans pneus» pour ses joyeux
confréres pince-sans-rire), fille
d’'un puissant banquier privé
qu’elle adore plus qu’elle-méme
(ce qui n’est pas peu dire). Mais
il s’agit surtout d’une doctoresse
ala notoriété internationale. Elle
aen effet opéré avec succeés le pré-
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1. Le capital au XXI¢ siecle
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Collectif
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sident Hugo Chavez qui lui a dé-
cerné la Médaille Simon Bolivar
y Sapin de la Nitivida, puis
Johnny Halliday qui I'a remerciée
d’un verre de rouge qui tache vrai-
ment et d’'une place a sa tournée
d’adieu.

Selon le magazine Maris Patch
quetout le monde aime etque VV
litavec passion, une information
a attiré son attention: la non-ré-
élection du politicien Nicosaky,
grand pourfendeur du secret ban-
caire helvétique, a un poste poli-
tique clé de la République grec-
que (N. B.: il a été battu par le
député Cadichonos/voir plus
avant). Cet écheca incité son ami,
le sympathique armateur Vincen-
tos Bolloros a ne plus lui préter
son yacht durant les vacances.
Du coup, Véronique, qui possé-
dait un sens patriotique et une
piété filiale aigus, s’interrogea:
«Comment Nicosaky passera-t-il
ses vacances d’été?» Femme d’ac-
tion, la belle chirurgienne lui
adressa une invitation personnelle
aséjourner dix jours au CHU de
Vallorbe «sans ta pousseuse de
chansonnettes, pour un check-up
et plus si entente». Il accepta. A
peine débarqué au CHU de Val-
lorbe, Nicosaky réitéra ses atta-
ques blessantes contre le secret
bancaire suisse et ses banquiers:
«Véro, le secret bancaire est mort
etton pere avec lui! Véro, mort est
ton pére et avec lui, le secret ban-
caire» ne cessait-il de lui répéter.
Profondément blessée dans sa
piétéfiliale et patriotique, la belle
VV fit alors tout ce qui était en
son pouvoir de femme pour cal-
mer le petit et gagner sa confiance.
Dans une premiére phase, elle
proposa de lui greffer des talon-
nettes d’une hauteur de 5 cm, ce
dont son héte se réjouit.

Elle I'anesthésia mais greffa en
réalité dans son cerveau un mo-
dérateur de déclarations stupides,
de type mécanique (MDSM) dont
elle enferma la clé dans le coffre-
fort de la banque paternelle. Elle
s’ouvrit de ses actes a Nicosaky:
«Ecoute Nico, en lieu et place de
talonnettes sous tes pieds, jai
greffé dans ton cerveau un modeé-
rateur de déclarations stupides, de
type mécanique (MDSM), c’est-
a-direa clé simple. Cette derniere
se trouve dans le coffre d’'une ban-
que dont je tairai le nom. Secret
bancaire obligeant, pour le nu-
méro dusaf e et le code d’accés

b,

tu pourras toujours repasser, mon
lapin. Maintenant, casse-toi, pau-
vre conh

Une nouvelle tuile venait de
s'abattre sur la téte de 'ancien élu.
Il quitta sur le champ I’hdpital en
direction de sa capitale, en répé-
tant obsessionnellement: «Seule
lalevée du secret bancaire me per-
mettra de récupérer la clé et de
désactiver mon MDSM mécani-
que, mon fonds de commerce!
Seule la levée du secret bancaire
me permettra de récupérer la clé
etde désactiver mon MDSM mé-
canique, mon fonds de commerce!
Etc»

L’'HOMME S’EXPRIMA
ENCORE A PLUSIEURS
REPRISES POUR
CONDAMNER LE SECRET
BANCAIRE

ET LES BANQUIERS
HELVETIQUES.

PUIS DISPARUT.

LE RELAIS A ETE REPRIS
PAR D’AUTRES.

L’homme s’exprima encore a plu-
sieurs reprises pour condamner
le secret bancaire et les banquiers
helvétiques. Puis, sur les chemins
vers sa capitale, il disparut et ne
réapparut plus. Qu’il soit rassuré,
le relais a été repris par d’autres.
Dr Véronique Vermont: Secret ban-
caire et talonnette, un secret bien
gardé, Editions des Cahiers du CHU
de Vallorbe, 53 pages, Fr. 17,90.

Hotellerie suisse: campagne
marketing «Deux c’est trop,

un ca suffit»

Personne ne contestera que I'in-
dustrie hoteliére suisse traverse
une période difficile (cours du
franc suisse éleve, difficulté de re-
crutement de personnel qualifié,
prix de la main-d’ceuvre et de la
matiére premiere voire concur-
rence des pays émergents). Ces
éléments ont contraint les hote-
liers helvétiques a prendre des me-
sures d’économie qui leur valent
le reproche infondé de mesquine-
rie et de pingrerie.

C’était sans compter avec la réac-
tion décidée de I'Association La-
bel Hoételleriet, spécialisée dans
le marketing hotelier suisse. Cha-
que mois, elle publie sous forme
de fiches de nouveaux conseils
permettant a ses membres hote-
liers de choyer et de valoriser a
bon compte leur clientéle. Quel-
ques exemples: Comment occu-
per le portier au jardin plutot
qu’avec les valises des clients?
Comment ne pas changer chaque
jour les parures de lit? Comment
organiser un brunch au Champa-
gne et servir un mousseux espa-
gnol? Entre autres. La derniére fi-

che est consacrée au «Bon pour
Diner en amoureux. Pour une
personne». Fondée sur le principe
«Deux c’est trop, un ¢a suffit,
I’hételier suisse pourra ainsi réa-
liser une vente additionnelle et
doubler son chiffre d’affaires. Aux
professionnels, la fiche livre éga-
lement un argumentaire pratique
et convaincanta opposer au client
qui leur adresserait des observa-
tions déplacées. Quelques exem-
ples:

a. Qui s'aime vraiment, ne mange
pas seul;

b. Qui refuse d’inviter et de payer
pour autrui n’apprécie pas sa com-
pagnie et ne mérite pas de man-
ger avec lui;

c. Ce qui est gratuit ne vaut rien
et I'invité pourrait I'interpréter
comme une forme de mépris a
son encontre. Donc, pour valori-
ser son invité, ne reste qu’a payer
son repas. CQFD.

Mais Label Hotellerie+ a aussi
compris que ses recommanda-
tions et conseils aux hoteliers re-
vétaient un caractére plus géné-
ral. Elle les a donc adaptés au
grand public afin que chacun
puisse les utiliser dans sa vie quo-
tidienne. Extraits choisis: quelle
compensation le mari/compa-
gnon peut-il obtenir de son
épouse/compagne lorsqu’il passe
I'aspirateur/fait la vaisselle/des-
cend les poubelles? Ou: comment
se rendre seul, en amoureux au
cabaret Le Tango bleu/etc.?

La direction de Label Hotellerie+
se réjouit du succés grandissant
de ces fiches grand public. «No-
tre objectif est non seulement at-
teint, mais encore dépassé» se fé-
licite son directeur, Fritz Fisch.
Fritz Fisch: Fiches pratiques pour
Photellerie et les ménages suisses, cha-
que premier mercredi du mois en
kiosque. Chaque fiche au prix de
deux, soit Fr. 24,60.

La nouvelle Rolex Subjective
Time

Combien de fois par jour ne s’ex-
clame-t-on pas, d’ailleurs avec une
certaine colere, «mais quelle perte
de temps» ou «a faire ceci ou cela,
j'ai vraiment perdu mon temps»?
ATlavenir, ce genre d’exclama-
tion sera rayé du vocabulaire
graceau Learning Center créé sur
le site de 'Ecole polytechnique fé-
dérale de Lausanne (EPFL) par la
célebre société d’horlogerie gene-
voise Rolex SA.

Ilya quelques années, Rolex avait
entamé des recherches consacrées
au «Temps subjectif perdu» afin
deleneutraliser et de permettre a
I'individu de ne vivre et, surtout,
de ne compter que les heures plei-
nement remplies. Lors du dernier
Salon international de I’horloge-
rie de Geneve, le fabricant a pré-
senté le résultat de ses travaux, soit
la Rolex Subjective Time ou, dans

ALFRED HAAS, ECRIVAIN

«Les faits réels ont été
adaptés aux besoins de
I'histoire. Le lecteur est
invite a ne pas tenir
pour vrai ce qu'il li»»

le jargon professionnel, le Garde
heure subjectif neutralisé.

La montre comporte un cadran
sur lequel sontaffichées deux heu-
res différentes: d’une part, le
temps objectif selon le systéme
sexagésimal connu et divisé en
quatre quarts d’heure (affichage
par une petite aiguille dorée) et
d’autre part le temps subjectif
neutralisé, indiqué grace a des ai-
guilles rouges. Dans ce second cas,
il s'agit plus précisément des heu-
res subjectives pleinement vécues,
c’est-a-dire des heures objectives
dont aura été déduit (ou neutra-
lisé) le temps moyen qu’un indi-
vidu perd chaque heure.

Donc par heure objective, la Ro-
lex Subjective Time n’imputera
a I’étre humain que trois-quarts
d’heure d’existence, soit six heu-
res de moins par vingt-quatre heu-

ROLEX AVAIT ENTAME
DES RECHERCHES
CONSACREES AU «TEMPS
SUBJECTIF PERDU»

AFIN DE PERMETTRE A
L'INDIVIDU DE NE VIVRE
QUE LES HEURES
PLEINEMENT REMPLIES.

res. Exemple: 8 minuit de 'heure
objective, I'heure subjective neu-
tralisée indiquera dix-huit heures
(déduction de 24 x 15 minutes).
Il faudra donc davantage de
quarts d’heure pleinement vécus
pour remplir une journée. Et
grace a la Rolex Subjective Ti m
e, soixante-cing semaines pleine-
ment vécues en lieu et place des
cinquante-deux seront nécessai-
res pour couvrir la durée d’'une
année.

Le porte-parole de I'’horloger ge-
nevois a souligné que la montre
Rolex Subjective Ti m e permet-
trait de facto d’abaisser 'dge
moyen de tout détenteur. Et
d’ajouter que sur la société civile,
les conséquences seront nom-
breuses: rajeunissement général
de la population, majorité
sexuelle retardée, dates des pre-

miéres interventions de chirur-
gie plastique repoussées, consom-
mation de Botox en baisse, entrée
différée dans les établissements
médicaux sociaux pour ne citer
que les principales. Par contre,
le représentant de I'horloger ad-
met une faiblesse de la Rolex Sub-
jective Ti m e: il faudra attendre
plus longtemps les fins de mois
et donc le salaire.

Un concurrent reléve le méme
phénomeéne s’agissant des vacan-
ces. Toutefois, Rolex SA estime
dans sa brochure que ce compéti-
teur fait une erreur de raisonne-
ment. Avec la nouvelle montre,
les vacances dureront plus long-
temps (quinze minutes par heure)
alors que le sentiment de perdre
son temps durant une période ré-
créative n’existe pas ou diminue
sensiblement. Or, la Rolex Sub-
jective Ti m e n’en tiendra pas
compte et déduira comme pen-
dant les périodes normales un
quart d’heure par heure. Le por-
teur d’une telle montre sera donc
gagnant sur les deux tableaux!
Enfin, en tenant compte de la
forte progression du temps perdu
par les humains, Rolex a d’ores et
déjaannoncé vouloir étudier une
augmentation des «heures subjec-
tives neutralisées» en déduisant
par exemple de chaque heure ob-
jective deux quarts d’heure. Ce
défi permettrait ni plus, ni moins
de doubler I'espérance de vie!
La également, les concurrents du
prestigieux horloger genevois se
sont montrés sceptiques. «En aug-
mentant le nombre de quarts
d’heure neutralisés, les individus
vivraient peut-étre plus long-
temps mais perdraient davantage
de temps pour arriver en fin de
vie» souligne un fabricant japo-
nais connu. Comme on le voit,
dans I'industrie horlogére, le dé-
bat concernant la mesure du
temps ne fait que commencer!
Rolex: La nouvelle Rolex Subjective
Time ou le Garde heure subjectif
neutralisé GHSN, Editions Rolex.
Cette brochure peut étre obtenue gra-
tuitement aupres de la société Ro-
lex a Carouge Geneéve.m
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